
   世新大學 新聞傳播學院 傳播管理學系 碩士在職專班 九十四學年度新生適用   
 

93 年 12 月 03 日系所課程委員會審查通過 

93 年 12 月 09 日院課程委員會審查通過 

 
第一學年（94 學年度） 

學分數
項目 科目 

全
、 
半
年 

授
課
時
數 上 下

系訂

必修 
研究方法 半 3 3  

必修總計 3 0
 
 

傳播理論 半 3 3  

系訂必選修 組織理論與管理 半 3 3  

媒體人力資源管理 半 3 3  

全球化傳播 半 3  3

傳播產業現況與發展 半 3  3

產
業
、
組
織
與

策
略
管
理 

媒體規劃與策略管理 半 3  3

媒體作業管理 半 3 3  

媒體資訊管理 半 3 3  

質化研究專題 半 3  3

網路管理專題 半 3  3

ｅ化傳播專案管理 半 3  3

產
製
管
理 

智慧財產管理專題 半 3  3

媒體行銷管理 半 3 3  

資料分析 半 3  3

數位行銷專題 半 3  3

系 

訂 

選 

修 

行
銷
管
理 

跨媒體整合行銷傳播 半 3  3

選修總計 18 30
   上限 10.學分 

 
 
 
 
 
 
 

第二學年（95 學年度） 

學分數
項目 科目 

全
、
半
年

授
課
時
數 上 下

文化創意產業專題研究 半 3 3  

媒體價值網絡管理專題 半 3 3  

跨媒體資源整合管理專題 半 3 3  

經營績效分析與管理專題 半 3 3  

數位視訊媒體與文化社會專題 半 3 3  

傳播科技政策專題 半 3  3

ｅ化與組織變革專題 半 3  3

創意人力資源專題研究 半 3  3

消費與符號分析專題研究 半 3  3

產
業
、
組
織
與
策
略
管
理 

知識經濟與知識管理專題 半 3  3

媒體作業自動化系統專題 半 3 3  

電子商務專題 半 3  3

數位內容評量研究 半 3  3

產
製
管
理 

數位化產製管理專題 半 3  3

行銷研究 半 3 3  

策略行銷專題 半 3 3  

閱聽人與消費者研究專題 半 3 3  

資料探勘與資料庫行銷專題 半 3  3

系 

訂 

選 

修 

行
銷
管
理 

顧客關係與顧客經驗管理專題 半 3  3

選修總計 27 30
       上限 10 學分 

 
 
 
 
 
 
院長簽名： 
 
 
系主任簽名： 
 

 
附註： 
 
註一：修業年限一至四年。 

註二：畢業學分修習：總學分數 30，內含必修學分數 3 學分。系

定必選修至少須修一門。 

註三：論文為 3 學分，不在修習總學分內。 

註四：選修採隔年輪開方式。 

註五：各系所最低畢業學分數中採計外系所之學分，以不超過九

個學分或滿足一個跨系學程學分要求為原則。但經原系所

主任核准超修者，則不受此限。 

 
 

 

製表日期：九十三年十二月二日 

 


